Capacitación docente: Curso Multimedia


ENCUENTRO N° 2

Guía para analizar una imagen publicitaria

1. Descripción general de la imagen publicitaria seleccionada

· ¿Qué producto/servicio se publicita? 
· ¿Dónde fue publicada? 
· ¿En qué momento? 
· ¿Qué se ve en la imagen?

2. El mensaje plástico

· El soporte

· El marco

· El encuadre

· Ángulo de la toma y elección del objetivo

· Composición, diagramación

· Las formas

· Los colores y la iluminación

· La textura

3. El mensaje icónico

· Los motivos (significantes icónicos)

· La pose del/ los modelo/s

4. El mensaje lingüístico

· La “imagen de las palabras” (tipografía, color, etc.)
· El contenido lingüístico (¿qué dice?)
VER: Joly, Martine. (1993) Introducción al análisis de la imagen. Buenos Aires: Ed. La Marca. (pp. 97-125)

La percepción de una imagen está en estrecha relación con la manera en la que cada individuo puede captar la realidad y, al mismo tiempo, está vinculada con la historia personal, los intereses, el aprendizaje, la motivación. [...] 
El conocimiento de un objeto no está determinado sólo por las sensaciones visuales, auditivas, olfativas... sino que existe una forma particular (individual/social) de conocerlo. La forma de conectarnos, las emociones hacia un objeto, determina en buena medida, nuestra carga valorativa hacia el mundo físico. Lo que realiza un observador frente a un objeto es añadirle una asociación significativa a sus sensaciones, que van a depender de la experiencia personal.

La imagen o significante icónico es, desde el punto de vista semiológico, el más importante de los componentes del particular discurso publicitario. Proporciona las bases sobre las que se injertan los significados info-persuasivos, factores primordiales de la eficacia argumentativa del género publicitario.

ACTIVIDAD A REALIZAR EN UN PROCESADOR DE TEXTOS:
1. Diseñar  un documento como el MODELO de ejemplo. Insertar  una tabla para la descripción del aviso publicitario.

2. Scanear una imagen (aviso publicitario) de cualquier revista, periódico, etc. y guardarla con formato .JPG

3. Utilizar algún Editor de imágenes (Ej.  GIMP - PHOTO COLLAGE – ETC. ; ó las Herramientas de Word (sombra-color línea-etc) y aplicarle efectos. Guardar las modificaciones.
4. Insertar la imagen RETOCADA (con efectos) debajo de la TABLA, en una segunda hoja.

5. Aplicar FORMATOS a la tabla. Color y grosor de línea, color de relleno en los títulos, negrita, alineación centrada, etc

6. Colocar encabezado, pie de página y guardarlo con su NOMBRE Y APELLIDO.

7. Convertir el documento en PDF y enviarlo por correo a la capacitadora.
(El capacitando cuenta con bibliografías e imágenes para el análisis publicitario. Deberá bajarlos del BLOG http://monicalobaiza.jimdo.com
Y realizar la lectura de las mismas. También podrá utilizar el correo electrónico para comunicarse con la capacitadora y evacuar dudas o realizar consultas)

